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Das Good News Magazin gibt jeden Monat
mehreren hundertausend positiv eingestellten

Q
Menschen Inspiration und Motivation, welche S
sie zum positiven Denken und Handeln anregt. 0,90 Mio. User
Dabei werden vor allem positive Nachrichten 2,35 Mio. Visits
aus den Bereichen Nachhaltigkeit, ethischem 4,77 Mio.Page Impressions
Handeln und sozialem Engagement verbreitet.
ZIELGRUPPE
o O
@@ BUCHBARE WERBEFORMATE
70% Weiblich Kernzielgruppe
39% Mannlich 25 -35 Jahre « Advertorial/ gesponserter Beitrag
(Artikel, Facebook Post, Instagram
. Story)
» HohesInteresse an nachhaltigen-

ethischen Themen

» Zielgruppe handelt positiv

» Niedrige Preissensibilitat bei positiven
Produkten

VORTEILE

« Losungsorientierter Journalismus mit einer
gesunden Prise Good News

+ Positiver Markenkern wird mit einem passenden
ThemaverknUpft

p

Schwimmen fiir den Umweltschutz: Chemie-
Professor schwimmt 2.700 Kilometer durch
die Donau

Good News for a better day
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Mehr Informationen unter urban-media.com.
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